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prof. dr hab. Anna Janosz

ZALOZENIA, CELE ORAZ CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU:

Gtownym zatozeniem przedmiotu jest wyposazenie studentow w podstawowq wiedze w zakresie komunikacji
spotecznej (typy, formy, cechy, rodzaje) oraz umiejetnosci na polu praktycznego organizowania imprez
kulturalnych.
Przekazywana na zajeciach teoria jest podparta praktykq na polu komunikacji werbalnej i niewerbalnej.
Szczegdlny nacisk ktadziony jest na komunikacje medialng.
Studenci:
1. otrzymujq kompendium wiedzy nt. medidw lokalnych, jak rdwniez instytucji kulturalnych,
2. nabywajq podstawowe umiejetnosci w zakresie Public Relations - skutecznej metody ksztattowania
dobrego wizerunku artysty, zespotu i instytucji artystycznej,
3. zapoznajq sie - jako przyszli nauczyciele, organizatorzy przedsiewzie¢ kulturalnych - z zasadami
organizacji wydarzern muzycznych,
4. poznaje zasady planowania kampanii reklamowej,
5. poznaje zrédta finansowania - pozyskiwanie grantéw, stypendiow, srodkéw unijnych,
6. zapoznajq sie ze sposobami osiggania sukcesu, zasadami kontaktow z partnerami i kontrahentami
sq przygotowywani do wystqgpien publicznych, konferencji, seminariow,
7. uczq sie zaktadaé wtasnq dziatalnosé artystycznq/stowarzyszenie kulturalne,
8. nabywajq podstawowe umiejetnosci w zakresie autoprezentacji/autoreklamy.

WYMAGANIA WSTEPNE | DODATKOWE:

1. orientacja w lokalnym (tréjmiejskim) Swiecie kulturalnym i medialnym
2. umiejetnosc obstugi komputera: edytor tekstu, PowerPoint

ZALECANE FAKULTATYWNE KOMPONENTY PRZEDMIOTU:
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Promocja i marketing i dobr kultury
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EFEKTY UCZENIA SIE — WIEDZA:

1. ma uporzqdkowang wiedze o celach, organizacji i funkcjonowaniu instytucji edukacyjnych,
wychowawczych, opiekuriczych, kulturalnych, pomocowych i terapeutycznych, pogtebiong w
wybranych zakresach, zwtaszcza w systemie szkolnictwa artystycznego (K_W02, K W10, K_W13)

EFEKTY UCZENIA SIE — UMIEJETNOSCI:

1. posiada umiejetnosc¢ kreowania i realizowania projektow artystycznych (czesto w powigzaniu z
innymi dyscyplinami) oraz posiada zdolnos¢ do podjecia wiodgcej roli w zespotach réznego typu
(K_U01, K_U04, K_U05, K_U06)

EFEKTY UCZENIA SIE — KOMPETENCJE SPOLECZNE:

1. jest w peini kompetentnym i samodzielnym artystq i pedagogiem, zdolnym do swiadomego
integrowania zdobytej wiedzy w obrebie specjalnosci oraz w ramach innych szeroko pojetych
dziatan kulturalno-twdrczo-oswiatowych (K_K02, K_K03)

2. inicjuje dziatania artystyczne w zakresie szeroko pojetej kultury (podejmowanie projektow o
charakterze interdyscyplinarnym lub tez wymagajgcych wspdtpracy z przedstawicielami innych
dziedzin sztuki i nauki) (K_K03, K_KO05)

3.  w sposob swiadomy i odpowiedzialny przewodniczy réznorodnym dziataniom zespotowym (K_K04)

4. wykazuje sie umiejetnosciq funkcjonowania w spoteczenstwie (K_K07)

semestr realizacji

semestr przedmiotu: | przedmiotu w toku 4
studiow:
wymiar godzin: 15 ilos¢ pkt. ECTS: 1
® wyktad ® E-egzamin
rodzaj zajeé ®  (wiczenia spos6b zaliczenia ® 70 - zaliczenie z oceng

wtasciwe podkresli¢ wtasciwe podkresli¢

® seminarium Z - zaliczenie bez oceny

TRESCI PROGRAMOWE WRAZ Z OPISEM EFEKTOW KSZTALCENIA:

TEORIA
1. Komunikacja spoteczna - definicje, pojecia, cechy.
2. Poziomy i style procesu komunikowania sie.
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3. Sposoby porozumiewania sie ludzi (komunikowanie interpersonalne — bezposrednie i medialne;
komunikowanie posrednie — masowe).
Komunikacja werbalna, niewerbalna, medialna.
Prezentacja i autoprezentacja.
Organizacja imprezy kulturalnej.
Sponsoring i mecenat.
Reklama i promocja.
. Elementy umowy z artystq.
10. Public Relations jako metoda kreowania wizerunku artysty, zespotu i instytucji artystycznej.
PRAKTYKA
1. Autoprezentacja.
2. Prezentacja animatora kultury muzycznej w regionie.
3. Stworzenie wtasnego scenariusza imprezy kulturalnej.
4.  Woystgpienie przed publicznosciq - zapowiedz imprezy.
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METODY DYDAKTYCZNE:

1. burza mézgow
2. konwersacje

3. autoprezentacja
4. prezentacja

WARUNEK ZALICZENIA KURSU WRAZ Z METODAMI | KRYTERIAMI OCENIANIA:

Ocena semestralna jest wypadkowq kilku czynnikéw. Sq nimi:
1. obecnosé (dopuszczalne 2 nieusprawiedliwione nieobecnosci),
2. aktywnosé, kreatywnosc i zaangazowanie podczas zajec i ¢wiczen,
3. prace domowe (pisemno-koncepcyjne),
4. gotowosc do twdrczych dziatan.




