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Wydziat Jazzu i Muzyki Rozrywkowej

SYLABUS PRZEDMIOTU DO PLANU STUDIOW
OBOWIAZUJACEGO OD ROKU AKADEMICKIEGO 2026/2027

NAZWA Komunikacja spoteczna i organizacja wydarzenh
PRZEDMIOTU

KIERUNEK Jazz i muzyka estradowa

SPECJALNOSC Instrumentalistyka jazzowa

POZIOM STUDIOW Studia Il stopnia - magisterskie

TRYB ZAJEC Obowigzkowy

ZAJECIA wykfad; zbiorowe

SUMA SEMESTROW | 15 godzin; 1 ECTS

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT

prof. dr hab. Anna Janosz

ZALOZENIA CELE ORAZ CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Gtownym zatozeniem przedmiotu KOMUNIKACJA SPOLECZNA | ORGANIZACJA
IMPREZ jest wyposazenie studentéw w podstawowg wiedze w zakresie komunikaciji
spotecznej (typy, formy, cechy, rodzaje) oraz umiejetnosci na polu praktycznego
organizowania imprez kulturalnych.

Przekazywana na zajeciach teoria jest podparta praktykg na polu komunikacji werbalnej i
niewerbalnej. Szczegdlny nacisk ktadziony jest na organizacje i kosztorys imprez,
komunikacje medialng i promocje wydarzenia.

Studenci:

- otrzymujg kompendium wiedzy nt. mediow lokalnych, jak rowniez instytucji kulturalnych
- nabywajg podstawowe umiejetnosci w zakresie Public Relations - skutecznej metody
ksztattowania dobrego wizerunku artysty, zespotu i instytucji artystycznej

- zapoznaja sie - jako przyszli nauczyciele, organizatorzy przedsiewzie¢ kulturalnych - z
zasadami organizacji wydarzen muzycznych

- poznajg zasady planowania kampanii reklamowej

- poznajg zrédta finansowania - pozyskiwanie grantéw, stypendiow, srodkéw unijnych

- Zapoznajg sie ze sposobami osiggania sukcesu, zasadami kontaktéw z partnerami i
kontrahentami sg przygotowywani do wystgpien publicznych, konferencji, seminaridw;

- uczg sie zaktadaé wtasng dziatalnos¢ artystyczna/stowarzyszenie kulturalne;

- nabywajg podstawowe umiejetnosci w zakresie autoprezentacji/autoreklamy
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WYMAGANIA WSTEPNE | DODATKOWE

- orientacja w lokalnym (tréjmiejskim) Swiecie kulturalnym i medialnym
- umiejetnos¢ obstugi komputera: edytor tekstu, PowerPoint
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ZALECANE FAKULTATYWNE KOMPONENTY PRZEDMIOTU

- Kultura - upowszechnianie, udostepnianie, popularyzacja
- Promocja i marketing w kulturze

BIBLIOGRAFIA PODSTAWOWA

* Milena Dragicevic-Sesi¢, Branimir Stojkovi¢, Kultura: zarzgdzanie, animacja, marketing,
NCK, Warszawa 2010

* Dzierzymir Jankowski, Pedagogika kultury, Krakéw 2006

* Matgorzata Latoch-Zielinska, Animacja dziatan kulturalnych, Fundacja "Muzyka jest dla
wszystkich" Warszawa 2010

BIBLIOGRAFIA DODATKOWA

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i
Internetu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa-Krakow, 2009.

Neci Z., Komunikowanie interpersonalne, Ossolineum, Wroctaw, 1992.

Tkaczyk L., Komunikacja niewerbalna, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw, 1996.

Collins A., Jezyk ciata, gestow i zachowan, KDC, Warszawa, 2003.

Gregory A. (red.), Public Relations w praktyce, Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty
Biznesu, Krakow, 1997.

EFEKTY UCZENIA SIE

P7K _02: Student potrafi komunikowa¢ sie z réznymi grupami odbiorcow i wspotpracowac z
nimi przy organizacji wydarzen.
P7K_03: Student jest przygotowany do organizowania wydarzen muzycznych.
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ORGANIZACJA ZAJEC | UWAGI

Obowigzkowy. PRZEDMIOTY HUMANISTYCZNO-SPOLECZNE

Semestr studiow

Godziny

ECTS

Forma zaliczenia

v

15

1

zaliczenie z oceng
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Semestr przedmiotu 1 Semestr realizacji \Y
w toku studiow

Wymiar godzin 15 Punkty ECTS 1

Rodzaj zaje¢ wykfad Sposob zaliczenia ZO0 - zaliczenie z oceng

TRESCI PROGRAMOWE WRAZ Z OPISEM EFEKTOW UCZENIA SIE

TEORIA

1. Komunikacja spoteczna - definicje, pojecia, cechy.

2. Poziomy i style procesu komunikowania sie.

3. Sposoby porozumiewania sie ludzi (komunikowanie interpersonalne — bezposrednie i
medialne; komunikowanie posrednie — masowe).

4. Komunikacja werbalna, niewerbalna, medialna.

5. Prezentacja i autoprezentacja

6. Organizacja imprezy kulturalne;j

7. Sponsoring i mecenat

8. Reklama i promocja

9. Elementy umowy z artystg

10. Public Relations jako metoda kreowania wizerunku artysty, zespotu i instytuciji
artystycznej.

PRAKTYKA

1. Autoprezentacja

2. Stworzenie wlasnego scenariusza i kosztorysu imprezy kulturalnej
3. Wystapienie przed publicznoscig - zapowiedz imprezy

METODY DYDAKTYCZNE

Wykiad, autoprezentacja, prezentacja

WARUNKI ZALICZENIA ORAZ METODY | KRYTERIA OCENIANIA

Ocena semestralna jest wypadkowg kilku czynnikow.
S3g nimi:

- systematyczne uczestnictwo w zajeciach

- prace domowe (pisemno - koncepcyjne)

- gotowosc¢ do tworczych dziatan
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