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NAZWA PRZEDMIOTU Nowe media

® dyrygentura
KIERUNEK ®  kompozycja i teoria muzyki

wtasciwe podkresli¢

® muzyka i media

®  dyrygentura symfoniczno-operowa
2 ®  kompozycja
SPECJALNOSC
wtasciwe podkresli¢ ®  teoria muzyki
®  muzvka w komunikacji medialnej (obowigzkowo)
. licencjackie
POZIOM STUDIOW
wtasciwe podkresli¢ ®  magisterskie

OSOBY PROWADZACE PRZEDMIOT:

mgr Anna Proszowska-Sala

ZALOZENIA, CELE ORAZ CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU:

Celem przedmiotu jest prezentacja spektrum mozliwosci i zjawisk zachodzgcych w przestrzeni szeroko
pojetych nowych mediow jak rowniez narzedzi i technik pozwalajgcych efektywnie wykorzystywacé nowe
media, szczegdlnie w powiqgzaniu z dziedzing marketingu na rzecz rozwoju i promocji sztuki, zwtaszcza muzyki
powaznej.

Przedmiot ma takze za zadanie poszerzy¢ perspektywe uczestnikow w odniesieniu do najnowszych zjawisk
zachodzqcych aktualnie na swiecie i pozwala na zyskanie petnej Swiadomosci jak powinna wyglgdac
nowoczesna komunikacja na rzecz sztuki w XXI wieku.

WYMAGANIA WSTEPNE | DODATKOWE:

Kluczowym wymaganiem jest zaangazowanie uczestnika, postawa otwartosci i ciekawosci wobec
otaczajgcego Swiata, w tym otwartosci na podwazenie dotychczasowych schematow i poszerzenie
dotychczasowej perspektywy myslenia, gotowosc na pracy wtasnej, postawa wysokiego zaangazowania
osobistego

ZALECANE FAKULTATYWNE KOMPONENTY PRZEDMIOTU:

BIBLIOGRAFIA PODSTAWOWA:

BIBLIOGRAFIA UZUPEtNIAJACA:

1. Fenwick Sara, Digital Marketing for Musicians
2. Hyatt Ariel, Cyber PR for Musicians

EFEKTY UCZENIA SIE — WIEDZA:

1. Dowie sie, jak wykorzystywac szerokie spektrum nowych mediow w dziatalnosci marketingowej na
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rzecz rozwoju rynku muzycznego, promocji dziatalnosci artystycznej indywidualnych artystow jak
rowniez instytucji kultury, podmiotéw edukacyjnych

2. Pozna potencjat nowoczesnych technologii i dresingu w projektowaniu atrakcyjnej narracji rynkowej
i budowaniu publicznosci

3. Pozna przyktady wykorzystywania nowoczesnych technologii oraz zastosowania sity synergii sztuk
wizualnych w pofqgczeniu z muzykg w procesie projektowania nowego typu propozycji artystycznych

EFEKTY UCZENIA SIE — UMIEJETNOSCI:

1. Opanuje sztuke analizowania danych marketingowych, aby podejmowac trafne decyzje biznesowe

2. Nauczy sie tworzy¢ strategie content marketingowe, ktore zwiekszajq swiadomos¢ marki i
pomagajq osiggngc cele biznesowe

3. Nauczy sie planowania dziatan promocyjnych z wykorzystaniem nowych mediow

EFEKTY UCZENIA SIE — KOMPETENCJE SPOLECZNE:

Zyskujgc Swiadomosc¢ w zakresie nowoczesnych technologii medialnych — zyska pewnos¢ siebie i poczucie, ze
jako artysta muzyk nie jest odciety od reszty swiata. Dzieki pozyskanej wiedzy stanie sie bardziej nowoczesnie
dziatajgcym ambasadorem na rzecz sztuki, bez wzgledu na finalnie przyjetq role zawodowgq czy obrang
Sciezke kariery w Swiecie sztuki, muzyki.

semestr realizacji
semestr przedmiotu: | przedmiotu w toku 1
studiéw:
wymiar godzin: 30 ilos¢ pkt. ECTS: 2
® wykfad ® E-egzamin
® (wiczenia ®  70-zaliczenie z oceng
rodzaj zajec¢ ®  seminarium sposob zaliczenia ® 7 zaliczenie bez oceny
wtasciwe podkresli¢ wiasciwe podkresli¢

TRESCI PROGRAMOWE WRAZ Z OPISEM EFEKTOW KSZTALCENIA:

e Digital Media — kreatywnos¢, analiza, zarzgdzanie, potencjat promocyjny w promocji sztuki

e Media kreatywne — animacje, efekty specjalne, aplikacje, game design

e Media spotfecznosciowe w zarzqdzaniu wizerunkiem

e  Kultura cyfrowa a promocja sztuki

e  Content marketing

e You Tube, Facebook, Instagram, Tik Tok, Linkedin

e Sztuka nowych mediow, sztuka cyfrowa, grafika komputerowa, animacja komputerowa, sztuka
wirtualna, sztuka Internetu, sztuka interaktywna, gry wideo, druk 3D, cyborg art

METODY DYDAKTYCZNE:

e Wykfad konwersatoryjny

e  Praca indywidualna

e  Cwiczenia w grupach

e  Prezentacje multimedialne
e Materiaty éwiczeniowe

e Coaching grupowy

e  Mentoring

e Konsulting

e Dyskusje
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Analiza case studies

WARUNEK ZALICZENIA KURSU WRAZ Z METODAMI | KRYTERIAMI OCENIANIA:

Obowigzkowa obecnosc na zajeciach
Mozliwe 3 nieobecnosci w semestrze
Praca pisemna na zadany temat

semestr realizacji

semestr przedmiotu: ] przedmiotu w toku 2
studiéw:
wymiar godzin: 30 ilos¢ pkt. ECTS: 2
® wykfad ® [E-egzamin
rodzaj zaje¢ ®  (wiczenia sposob zaliczenia ®  70-zaliczenie z oceng

wtasciwe podkresli¢

wtasciwe podkresli¢

® seminarium Z-zaliczenie bez oceny

TRESCI PROGRAMOWE WRAZ Z OPISEM EFEKTOW KSZTALCENIA:

Media cyfrowej dystrybucji muzyki — potencjat i mozliwosci wykorzystywania

Strategiczne zarzqdzanie komunikacjqg w mediach spotecznosciowych

Monitoring i analiza mediow spofecznosciowych

Wykorzystywanie spotecznosci zewnetrznych do poszukiwania innowacji i rozwoju produktow
Cyber bezpieczenistwo — kluczowe aspekty w pracy artysty

Wykorzystanie Al w procesie projektowania tresci promocyjnych

Wykorzystanie Al w procesie projektowania koncertow i wydarzen artystycznych

METODY DYDAKTYCZNE:

Wyktad konwersatoryjny
Praca indywidualna
Cwiczenia w grupach
Prezentacje multimedialne
Materiaty ¢wiczeniowe
Coaching grupowy
Mentoring

Konsulting

Dyskusje

Analiza case studies

WARUNEK ZALICZENIA KURSU WRAZ Z METODAMI | KRYTERIAMI OCENIANIA:

Obowigzkowa obecnosc na zajeciach
Mozliwe 3 nieobecnosci w semestrze
Praca pisemna na zadany temat




